	项目支出绩效自评表

	填列单位（公章）：                （    2021年度）

	项目名称
	大同好粮品牌建设

	主管部门
	大同市农业农村局
	实施单位
	大同市农业农村局市场科

大同市品牌农业与科技信息发展中心

	项目资金
（万元）
	
	年初预算数
	全年预算数
	全年执行数
	分值
	执行率
	得分

	
	年度资金总额
	1000万元
	1000万元
	674万元
	10
	67.4%
	6.7

	
	其中：当年财政拨款
	1000万元
	1000万元
	674万元
	—
	67.4%
	—

	
	      上年结转资金
	
	
	
	—
	
	—

	
	  其他资金
	
	
	
	—
	
	—

	年度总体目标
	预期目标
	实际完成情况

	
	推动“大同好粮”“大同黄花”区域公用品牌向全市、全省、全国扩大宣传，打造成全国知名品牌，走向京津冀、长三角、粤港澳等全国主要消费区，年销售“大同好粮”特优产品达到2亿元以上。
	“大同好粮”“大同黄花”区域公用品牌已经走向全国，打造成了知名品牌，向全国各地年销售“大同好粮”特优产品3亿元。

	绩
效
指
标
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年度
指标值
	实际
完成值
	分值
	得分
	偏差原因分析及改进措施

	
	产出指标
	数量指标
	指标1：参展展会数量
	≥3个
	6
	20
	20
	

	
	
	
	指标2：
	
	
	
	
	

	
	
	
	……
	
	
	
	
	

	
	
	质量指标
	指标1：展会标准
	高
	高
	10
	10
	

	
	
	
	指标2：
	
	
	
	
	

	
	
	时效指标
	指标1：工作完成及时性
	2021年12月31日 
	2021年12月31日 
	10
	10
	

	
	
	
	指标2：
	
	
	
	
	

	
	
	
	……
	
	
	
	
	

	
	
	成本指标
	指标1：
	≦1000万元
	674万元
	10
	10
	

	
	
	
	指标2：
	
	
	
	
	

	
	效益指标
	经济效益
指标
	指标1：带动企业增收
	带动
	带动
	20
	20
	

	
	
	
	指标2：
	
	
	
	
	

	
	
	
	……
	
	
	
	
	

	
	
	社会效益
指标
	指标1：提高大同好粮知名度
	提高
	提高
	10
	10
	

	
	
	生态效益
指标
	指标1：
	
	
	
	
	

	
	
	
	指标2：
	
	
	
	
	

	
	
	可持续影响指标
	指标1：
	
	
	
	
	

	
	
	
	指标2：
	
	
	
	
	

	
	满意度
指标
	服务对象满意度指标
	指标1：人员满意度
	满意
	满意
	10
	10
	

	
	
	
	指标2：
	
	
	
	
	

	
	
	
	……
	
	
	
	
	

	总分
	100
	96.7
	

	项目绩效分析
	自评结果分析
	项目实施和预算执行情况及分析
	项目实施以来，按照预算要求认真执行，极大地带动了各县区企业参展的积极性，增加了企业的经济效益，使大同好粮的知名度越来越高，带动了农民增收。

	
	
	产出情况及分析
	组织参加了中国国际农产品交易会、全国糖酒会、上海进博会、中国（山西）特色农产品交易博览会、黄花丰收活动月、黄花市集开市仪式、“黄花进北京，鲜花献奥运”直播、中国农民丰收节“大同好粮”庆丰收颂国庆七天乐活动、第八届中国·大同车河国际有机农业论坛、晋北肉类平台境内外集采集供大会等15次国内省内大型农展会和品牌推介活动，完成了绩效目标。

	
	
	效益情况及分析
	“大同好粮”品牌农产品年销售额达到了3亿元以上，增加了企业和农民收入，取得良好的社会效益。

	
	
	满意度情况及分析
	服务单位人员满意度高。

	
	主要经验做法
	一是组织参加展会。我局把组织参加全国、全省、全市各类农交会展览展示和推介活动作为打造“大同好粮”“大同黄花”区域公用品牌的重要抓手。抓住各类展会期间客商云集的机遇，通过投放广告、文艺表演、现场品尝、产品展示，达到了很好的宣传效果，扩大了大同特优农产品影响力。二是举办农民丰收节活动。在黄花盛开时，举办黄花丰收活动月，秋季举办农民丰收节活动，扩大“大同好粮”“大同黄花”品牌宣传。三是开展网络直播宣传。2021年，开展了“黄花进北京，鲜花献奥运”直播等活动。四是开展媒体宣传。与大同电视台联合举办的《云中新乡韵》《云尚味道》定期专题宣传栏目，得到了社会广泛认可。五是拓展市场销售。完善线下本地市场，扩大外阜市场销售，在北京、上海、广州、太原等地等设立了“大同好粮”“大同黄花”直营店、本市设立专柜30多个，方便了当地市民购买，促进了品牌产品销售和农民增收。

	
	项目管理中存在的

主要问题及原因分析
	目前，“大同好粮”品牌建设主要问题及原因：

一是品牌体系不够完善。缺乏市、县从上到下的扶持农业品牌发展政策体系，县乡级品牌管理缺乏，制定品牌质量标准任务艰巨，产品包装缺乏统一的整体形象。二是品牌经营差距较大。许多“大同好粮”优质产品坐等顾客上门来收，从不主动出去销售。大部分农产品加工企业仍以传统的线下销售为主，多数都没有自己的网店，更缺乏本地网红。三是产品加工有待提升。“大同好粮”品牌产品加工企业普遍规模较小，生产加工能力有限，科技含量不高，所加工产品大部分还是以粗加工为主，精加工的农产品特别是熟食制品很少，食用、药用、美容等多方面的深加工更是凤毛麟角，难以满足新时代年轻人的消费理念。

四是品牌宣传力度不够。“大同好粮”品牌在外阜地区很少有人知道，而且品牌的宣传也没有做到深入人心，本市县区、乡村广大的种植户、养殖户、合作社、生产企业对“大同好粮”品牌还不十分清楚，远远谈不上利用“大同好粮”品牌来销售农产品。

	
	下一步改进措施及

管理建议
	下一步，要强化以“大同好粮”为代表的区域公用品牌的创建、提升、传播、运营和保护工作力度，不断完善相关准入、评价、使用、管理和质量安全等体系，向品牌要质量、要市场、要效益，力争3-5年内，在全国叫响“大同好粮”农业名片，引领农产品精深加工十大产业集群建设，达到一二三产业融合，实现全市农业高质量发展。




